KONJUNKTURBREV

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE



SLUT PA FORSALJNINGS-
OCH LONSAMHETSTAPPET
FOR SVENSK LIVSMEDELS-
PRODUKTION
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| och med arets forsta kvartal brot svensk livsmedelsindustri
en 18 manader lang trend av minskande forsaljning och
Ionsamhet. Samtidigt fortsatte kostnaderna for bland annat
ravaror, transporter och energi att oka, och manga producenter
drabbades av oforutsett hoga forpackningsavgifter. Den
rekordsvaga svenska kronan ar ett sa pass stort bekymmer
att 76 procent av foretagen tror att en svensk euroanslutning
skulle vara fordelaktig for deras verksamhet, det ar nagra av
nyheternai Livsmedelsforetagens konjunkturbrev for Q12024.



Bild 1. Forsaljningen pa den svenska hemmamarknaden for svensk
livsmedelsindustri. Index 50 motsvarar oférandrad utveckling, matt i
arstakt. Varde under 50 innebar kontraktion. Maxvarde 100.

Kalla: Livsmedelsforetagen
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Bild 2. | forhallande till foretagets produktionsprognoser fran det
fiarde kvartalet, hur slutade arets forsta kvartal?

Mycket battre 9%
Battre 21%
| linje med prognos 57%
Samre 1%
Mycket sémre 2%

Kalla: Livsmedelsforetagen
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Starkare kvartal an vantat

Att de svenska livsmedelsproducenternas forsaljningsvolymer
slutade minska i Q1 2024 - den inhemska forsaljningen lag
kvar pa oférandrad niva jamfort med Q1 2023 - ar givetvis
en god nyhet. En klar dvervikt av Livsmedelsféretagens
medlemsforetag upplevde till och med ett starkare
forsaljningsresultat an de raknat med under kvartalet. Det
bor dock noteras att forsaljningsvolymerna for Q1 2023 var
rejalt nedtryckta och industrin har en lang vag kvar till de

forsaljningsvolymer som radde innan kostnadskrisen slog till.

Men innan aterhamtningen sker maste ju fallet stoppas, och
kanske kan de svenska livsmedelsproducenternas tillvaxtresa
komma i gang under senare delen av aret. Det ar namligen inte
under arets andra kvartal volymtillvéxten levereras, om man
ska tro foretagens egna prognoser. Foretagen forutspar en
fortsatt sidledes forflyttning under Q2 2024, dvs att volymerna
fran Q2 2023 ligger fast.

Resan tillbaka mot nagon slags "normalitet” for svensk
livsmedelsproduktion kommer av allt att doma vara lang. Den
extrema kostnadskrisen har gropt ur branschens [bnsamhet
pa ett brutalt satt, men i Q1 lyckades foretagen forhindra en
ytterligare forsamring jamfort med hur Iaget sag ut for ett ar
sedan. En nagot okande andel foretag anger ocksa att de
pa sista salda produkten i slutet av mars hade en Ionsamhet
pa samma niva som perioden fore kostnadskrisen for tre ar
sedan. Men hela 84 procent av féretagen ar éannu inte tillbaka

pa forkrisnivaer avseende Ionsamheten.
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Kostnadsokningarna
fortsatter

Genom att studera hur produktionskostnaderna utvecklades
under Q1 inser man att kostnadskrisen haller i sig, om an i
forsvagad form. Foretagen rapporterade om kostnadsokningar
i samtliga delar; i inkdp av ravara, av transporter, av energi
och av forpackningar och emballage. Kostnadsokningarnas
hastighet ligger strax dver vad som varit "normalt” inom
branschen de senaste 14 aren. Okningarna sker dessutom

fran redan hoga kostnadsnivaer.

En alldeles for lag Ionsamhet ar naturligtvis inte langsiktigt
hallbar. Trenden maste brytas pa nagot satt. Vi bad foretagen
ringa in vilka skeenden i branschen som paverkas i nagon
riktning av senare ars tuffa villkor. Féretagen svarar att de tror
att automatiseringen i branschen paskyndas av det rddande
laget for att darigenom pressa produktionskostnaderna.
Som en konsekvens av detta ser man ocksa en minskning av
personalen framfor sig. Vidare pekar manga foretag att de dkar

andelen "lagprisprodukter”” och att man 6kar investeringarnai

elektrifiering. En dvervagande majoritet av medlemsféretagen
forutspar dessutom ett 6kande antal konkurser i branschen de

kommande aren.

"Resan tillbaka
mot nigon slags
"normalitet” for

svensk livsmedels-
produktion kommer
av allt att doma
vara lang"

Bild 3. Utveckling i arstakt av ravarukostnaderna samt av foretagens
Ionsamhet (rorelsemarginal). Oforandrad utveckling motsvaras av
index 50. Max indexvarde 100.

Kalla: Livsmedelsforetagen
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Bild 4. Per den sista mars 2024, hade intékterna pa sista salda varan
Okat lika mycket som foretagets produktionskostnader under de
senaste 3 aren?

Nej, mycket langt ifran 9%
Nej, langt darifran 36%
Nej, men nastan 39%

Ja, vi har nu kostnadsokningstackning | 16%

Kalla: Livsmedelsforetagen
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Tre av fyra livsmedels-
foretag positiva till euron

En alltmer besvarande faktor for landets livsmedels-
producenter ar den svenska kronans 10-ariga deprecierings-
resa. Under hosten 2023 utvecklades kronan pa ett gynnsamt
satt for svenska livsmedelsproducenter, men den positiva
trenden brots tvart under Q1 2024. Kronfoérsvagningen som
fortsatter ocksain i drets andra kvartal dversatts direkt i 6kade

kostnader for svenska livsmedelsproducenter.

Den ihallande osdkerheten kring den svenska kronans
vardering har blivit en rejal huvudvark for svensk
livsmedelsindustri, ndgot som vi har beskrivit i atskilliga
konjunkturbrev de senaste aren. Cirka 40 procent av
foretagens produktionskostnader forhaller sig till SEK/EUR
och ytterligare cirka 25-30 procent till SEK/USD. | osakra tider
som dessa hade en stabilare valuta - till exempel euron - varit

att foredra for manga livsmedelsproducenter.

Sverige arredan, per definition, medlem i EMU, men till skillnad
frdn majoriteten av medlemslander har vi inte dnnu infort
euron som valuta. Till skillnad fran Danmark har Sverige inte
ens forhandlat sig till ett permanent undantag fran att inféra
euron. Nagot snart svenskt euroinforande &r dock inte att
forvanta sig da fragan ar tamligen dod rent politiskt. Men det
ar klart intressant att hela 76 procent av medlemsforetagen
menar att en svensk euroanslutning skulle vara fordelaktig
for dem, ur ett rent foretagsperspektiv. Endast 11 procent
av foretagen menar att ett inférande av euron skulle vara till

nackdel for deras verksamhet.
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Bild 5. SEK utveckling mot EUR och USD sedan januari 2024.
Indexvarde 6ver 100 innebar en SEK-forsvagning.

Kalla: Macrobond
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Bild 6. Vad galler en eventuell svensk euro-anslutning, vad tror ni
skulle vara bast sett ur ert foretags synvinkel? Jamfort med idag tror
vi att en euro-anslutning skulle vara:

Mycket gynnsam 25%
Gynnsam 51%
Varken gynnsam eller ogynnsam 13%
Ogynnsam 7%
Mycket ogynnsam 4%
Vet gj 9%

Kalla: Livsmedelsforetagen
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"Den 1hallande osdkerheten kring
den svenska kronans vardering har
blivit en rejal huvudvark for svensk

livsmedelsindustri”

Den svenska dagligvaruhandels okande lagprisfokus - och
dess konsekvenser for producentledet - har beskrivits i flera
tidigare konjunkturbrev. Till exempel i konjunkturbrevet for Q4
2023 var EMV-produkter (dagligvarukedjornas egenmarkta
produkter) den solklara "trendvinnaren”. En besvarlig aspekt
av EMV-expansionen ar det faktum att de flesta féretag har
en lagre ldonsamhet pa detta erbjudande. En annan besvarlig
aspekt av det stdndigt expanderande EMV-utbudet ar
undantrangningsmekanismen, dvs. att leverantorsmarkta
produkter trdangs undan nar EMV-erbjudanden far och
tar alltmer hyllplats. 60 procent av Livsmedelsféretagens
medlemsforetag ser ett direkt samband mellan att de far sina
produkter avlistade (dvs bortplockade fran hyllorna) och EMV-
alternativens expansion. En knapp tredjedel av féretagen ser

daremot inget sddant samband, &nnu sa lange.

Bild 7. Kopplat till dagligvarukedjornas EMV-expansion det senaste
aret, upplever ni att det fort med sig "avlistningar” av foretagets
produkter?

Y

Kalla: Livsmedelsforetagen

JA, AV MANGA PRODUKTER (8%)
I A, AV EN DEL PRODUKTER (52%)

NEJ (31%)

P vET E3 (9%)

"Leverantorsmarkta produkter
trangs undan nar EMV-erbjudanden
ar och tar alltmer hyllplats"
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Bild 8. Ar REPA-avgifternas hojningar i nivd med foretagets

foérvantningar?

Nej, de ar langt hogre an vi budgeterat 7%
Nej, de ar hogre an vi budgeterat 69%
Ja, de ligger i linje med var budget 23%
Nej, de ligger under var budget 0%

Vet ej

1%

Kalla: Livsmedelsforetagen
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Ovéntat hoga
forpackningsavgifter

Ett till stor del oférutsett séanke for svenska livsmedels-
producenter ar de nya hogre forpackningsavgifter, sa kallade
REPA-avgifter, som tradde i kraft i mitten av februari i ar. De
hojda avgifterna sammanhanger med okade EU-krav pa
producenterna att minska mangden férpackningsmaterial
samt oka andelen atervinningsbart material. Transparensen
och tydligheten kring REPA-avgifterna har stora brister
och knappt atta av tio svenska producenter (76 procent)
har darfor raknat fel i sina budgetar for 2024 avseende
forpackningsavgifterna. Det handlar i manga fall om

prognosmissar pa miljontals kronor for enskilda féretag.

REPA-avgifterna spas dessutom oka kraftigt de kommande
aren. Storleksordningen pa avgiftshdjningarna ar sa pass
kannbar for manga foretag att den riskerar att ata upp
stora delar av den laga lonsamhet som tre ar av snabba
kostnadsokningar har lett till. Storre avgiftshdjningar
an prognostiserat tillsammans med ytterligare stora
avgiftshojningar de kommande aren ar knappast nagot som
ryms i de inflationsprognoser som goérs pa olika hall vad
betraffar just livsmedel. Men 6kade férpackningsavgifter ar

utan tvekan tydligt inflationsdrivande.
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BRISTANDE FORSTAELSE FRAN DAGLIGVARUHANDELN

Om den raddande osakerheten kring avgiftshojningarna bestar
kommer manga foretag hamnai ett svart Iage. Producenternas
prisforhandlingar med bland annat svensk dagligvaruhandel
har ledtider pa mellan 4-6 manader. Det innebar att ovantat
stora avgiftshdjningar maste baras av producenterna
under langre perioder innan de kan inga i ett omforhandlat

leveranspris.

Det ar inte ovanligt att leverantorer och dagligvarukedjornas
inkdpare har olika syn pa hur leverantorernas Okade
produktionskostnader skall fordelas. Nar det galler
dagligvaruledets insikter i leverantorernas dkade REPA-
avgifter och att kostnaden maste fordelas vidare inom
livsmedelskedjan, anger knappt halften av foretagen att de
moter en forstaelse fran handelns sida. En knapp fjardedel av
foretagen marker ingen forstaelse alls i sina leverantérsmoten
med handeln. Eftersom REPA-avgifterna berdknas oka
ytterligare i flera steg de narmaste aren galler det att handeln

ar insatt i hur mycket dessa palagor paverkar leverantorerna.

Bild 9. | era forhandlingar med dagligvaruhandeln, hur uppfattar
ni handelns installning till att vara med och betala for de dkade
foérpackningsavgifterna? Handeln har visat:

Mycket stor forstaelse (betalningsvilja) 3%
Viss forstaelse 46%
Ingen forstaelse 22%
Har ingen leverans till DVH 2%
Vet ej 27%

Kalla: Livsmedelsforetagen

"Storleksordningen pa avgiftshojningarna
ar sa pass kannbar for manga foretag
att den riskerar att ata upp stora delar av den
laga lonsamhet som tre ar av snabba
kostnadsokningar har lett till"
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Delbransch i fokus:
Den svenska glassindustrin

Svensk livsmedelsindustri &r en heterogen och diversifierad
bransch. Enligt SCB:s naringslivsindelning och SNI-kodning
(pd 5-stallig niva) kan livsmedelsindustrin delas upp i 38
olika delbranscher med vitt skilda forutsattningar. Sjalvfallet
finns det overgripande branschgemensamma fragor som
en stor majoritet av de drygt 5500 foretagen inom de olika
delbranscherna kan relatera till. Men lika sant ar att féretagen
inom de olika delbranscherna har sina egna och i manga fall
unika utmaningar och mojligheter att forhalla sig till. | detta
och kommande konjunkturbrev kommer vi att titta ndrmare

pa ett antal olika delbranscher och féretagen som utgér dem.

En avde 38 delbranschernainom svensk livsmedelsproduktion
ar glassindustrin. Det ar en av de mindre delbranscherna
men ocksa hogt varderad och prioriterad av konsumenterna.
Ar 2022 omsatte branschen (produktionsledet) 1,8 miljarder
SEK. Omsattningstillvaxten har under de senaste 10 aren
varit klart snabbare (69 procent) an for den samlade svenska
mat- och dryckesproduktionen (45 procent). Den snabba
omsaéattningstillvdxten under perioden har bland annat
majliggjorts av att antalet verksamma svenska glassfabrikanter
har dubblerats. Ar 2022 uppgick de till 87 stycken (aktiebolag)
utspridda fran Tegelbrukets hantverksmejeri i Harads (Bodens

kommun) till Olaols Gelato i Simrishamn.

KONJUNKTURBREV

VADRET VIKTIGARE AN KONJUNKTUREN

Glassproducenterna ar i den tacksamma sitsen att erbjuda
produkter med en relativt Iag priskanslighet i konsumentledet.
Narmycket annatisvangremstider far stryka pafotenarglassen
till stor del fredad fran "neddragningar”. Glassfabrikanterna
ma vara vaderberoende, men de ar samtidigt tamligen
konjunkturoberoende. Det var det hela 76 procent av
glassproducenterna som instamde i, medan 17 procent trots
allt paverkades negativt av en lagkonjunktur. En mindre andel
av foretagen hade till och med ett positivt forsaljningshallande

till en lagkonjunktur.

Bild 10. Stammer det enligt er erfarenhet att glassforsaljningen inte
paverkas negativt av en lagkonjunktur? Att konsumenterna kanske till
och med okar sin glasskonsumtion i daliga tider?

JA, VI PAVERKAS MYCKET POSITIVT (8%)
JA, VI PAVERKAS POSITIVT (6%)

I 1 PAVERKAS INTE AT NAGOT HALL (77%)
NEJ, VI PAVERKAS NEGATIVT (17%)

NEJ, VI PAVERKAS MYCKET NEGATIVT (0%)

Kalla: Livsmedelsforetagen
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GLASS | STORA LASS (SALJER BAST)

Precis som inom all annan livsmedelsproduktion okar
glasstillverkarnas produktportfoljer till att innehalla linjer for
olika smakpreferenser, allergier och intoleranser. Mjolkfri glass
ar ett exempel pa en underkategori av glass som vaxer for en
majoritet av producenterna. Ett annat exempel ar sockerfri
glass. Cirka halften av foretagen ser en vaxande efterfragan
pa de sockerfria alternativen medan den andra halvan ser en
stagnerad utveckling. Som mjolkersattning gar det numera att
valja och vraka fran en mangd andra ravaror, till exempel havre

och artprotein.

Bild 11. Erbjuder foretaget sockerfri och/eller mjolkfri glass?

Mijolkfri glass | Sockerfri glass
Ja, véaxer snabbt 0% 0%
Ja, vaxer 62% 49%
Ja, men ingen tillvaxt | 36% 51%
Ja, men minskar 2% 0%
Nej 0% 0%

Kalla: Livsmedelsforetagen

Bild 12. Omsattningen 2022 inom samtliga "delbranscher”
i svensk mat- dryckes- och snusproduktion.

Glass erbjuds i en rad olika former, som styckeglass,
styckeglass i flerpack, i konsumentbytta, eller over disk i ran
eller bagare. Styckeglassen ma ta mycket uppmarksamhet
i ansprak pa landets tusentals kiosker och kaféer, men rent
forsaljningsmassigt ar glassbyttorna viktigare for de allra

flesta producenter.

Och sa till den verkligt spannande fragan: vilken manad &r
den svenska glassmarknadens basta och samsta? Vinnare
som basta manad ar féga forvanande juli manad, tatt foljd av
sommarmanaderna juni och augusti, enligt en enig svensk
glassindustri. Vilken som ar den samsta forséljningsmanaden
pa aret verkar dock vara klart mer foretagsspecifikt och
kopplat till varuportfoljens sammansattning. De manader som
pekas ut som samst forsaljningsmassigt ar allt fran november,

januari och mars, dvs samtliga manader under vinterhalvaret.

Kalla: Livsmedelsforetagen
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LIVSMEDELSFORETAGENS KONJUNKTURBREV
UTKOMMER FYRA GANGER PER AR. MEDVERKANDE
FORETAG STAR FOR CIRKA 60 PROCENT AV BRANSCHENS
OMSATTNING. ALLA SVAR AR VIKTADE EFTER
FORETAGETS OMSATTNINGSSTORLEK.

FOR FRAGOR OM LIVSMEDELSFORETAGENS
KONJUNKTURBREV KONTAKTA:

CARL ECKERDAL, CHEFEKONOM
08-762 6196, CARL.ECKERDAL®@LI.SE

LIVSMEDELSFORETAGEN



